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PRICING. STRATEGIE CENOWE | POLITYKA CENOWA. Praktyczne
zarzadzanie cenami

O SZKOLENIU:

Czym jest cena, ktéra wzbudza tak wiele emociji i kontrowersji? Czy faktycznie zlota mysl| - cena czyni cuda tak czesto
powtarzana przez partneréw biznesowych i finalnych klientéw ma az takie ogromne znaczenie?
Czy obnizanie ceny to jedyna metoda na zwiekszanie sprzedazy? Proponowane szkolenie pozwoli przyjrze¢ sie w
sposob kompleksowy tematyce cen, uwzgledniajac aspekty sprzedazowo - marketingowe oraz zachowania klientow
poczatkowej fazie ustalania ceny i na etapie kiedy pracujemy na narzuconym modelu cenowym.

CELE SZKOLENIA:

W trakcie szkolenia "Pricing. Strategie cenowe i polityka cenowa. Praktyczne zarzadzanie cenami":

Pokaze Ci, ze cena to wypadkowa wielu elementéw i celdow a Ty zdecydujesz, ktére sg naprawde wazne w Twoim
biznesie.

Dowiesz sie, ze na odbidr ceny przez otoczenie wplywa wiele czynnikdw, nauczysz sie je identyfikowaé i poznasz
narzedzia, ktére sprawig, ze nawet wyzsza cena stanie sie akceptowalna.

Poznasz rézne podejscia do ustalania cen oraz doboru strategii cenowych - w jakich okoliczno$ciach sprawdzajg sie te
rozwigzania i jakie moga by¢ konsekwencje podejmowanych decyz;ji.

Przeéwiczysz ré6zne metody zarzadzania cenami, nauczysz sie jak reagowac¢ w réznych sytuacjach i jak zwiekszaé
sprzedaz bez ciggtego pogtebiania rabatow.

Rozwigzesz wiele case&rsquo;6w biznesowych co wzmocni Twojg pewnos¢ siebie i przygotuje Cie do podejmowania
wiasciwych decyzji w zakresie cen z poziomu zarzadzania produktem, kategorig produktowg czy biznesem.

Na praktycznych przyktadach nauczysz sie jakich btedéw unikaé w przysziosci i jakie rozwigzania przynosza efekty.

Metoda prowadzenia szkolenia z pricingu:

&nbsp;Szkolenie ma charakter warsztatowy a nie wykladowy. Podczas szkolenia stosowane sg ré6znego rodzaju metody
pracy z uczestnikami: analiza case studies, zadania indywidualne, zadania w grupach, dyskusja, burza moézgow.
Podczas dwudniowej pracy jako uzupetnienie wykorzystuje prezentacje i materiaty filmowe.

Przypadki, ktére sg omawiane dotycza réznych branz (m.in. motoryzacyjna, odziezowa, farmaceutyczna, zoologiczna,
kosmetyczna, spozywcza, dziecieca, wydawnicza, AGD, energetyczna, hotelarska, itp), r6znych kanatéw sprzedazy
(rynek tradycyjny, nowoczesny i on-line), réznych grup docelowych (B2B i B2C) oraz bizneséw o réznej skali dziatania i

pochodzenia kapitatu.
Adresaci szkolenia ze strategii cenowych:
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managerow sprzedazy i marketingu, manageréw odpowiedzialnych za rozwdj biznesu.
Szkolenie kierowane jest do oséb, ktére angazujg sie w proces ksztattowania cen i kreowanie polityki cenowej lub sg
ogniwem komunikujacym cene do otoczenia. Zrozumienie procesow towarzyszacych kreowaniu ceny jest jednym z

elementow sukcesu i utatwia w znaczacy sposéb komunikacije z klientami.

Dwie wygodne formy realizacji szkolenia z pricingu:
Szkolenie "Pricing. Strategie cenowe i polityka cenowa. Praktyczne zarzadzanie cenami" mozesz odby¢ w dwédch
wygodnych formach:

Szkolenie zamkniete stacjonarne. Polecane dla grup 5-12 os6b. Termin, miejsce szkolenia sg ustalane z indywidualnie z
Klientem. Zaletg szkolenia zamknietego jest to, ze jego jest ono realizowane w oparciu o dedykowany program
szkolenia przygotowany pod katem zamawiajgcego Klienta. W celu uzyskania oferty i wyceny prosimy o kontakt.
Szkolenie zamknigte online. Profesjonalny webinar / szkolenie online dla Twojego zespotu / firmy.

Opinie o szkoleniu "Pricing. Strategie cenowe i polityka cenowa. Praktyczne zarzadzanie cenami"
Zdajemy sobie sprawe jak wazne jest aby poznaé opinie i oceny 0sdb, ktdre juz uczestniczyly w szkoleniu z pricingu.
Ponizej przedstawiamy opinie uczestnikéw szkolenia zrealizowanego w dniach 29-30 sierpnia. Srednia ocen 5,00 na

5,00 mozliwych.

"Bardzo duzo sie nauczylem. Swietne przekazywanie informacji"."Praca na przyktadach"."Warsztatowe podejécie -
praca na case studies".

Przeczytaj petng tresé informacji zwrotnej ze szkolenia "Pricing. Jak zarzadzaé cenami". Wystarczy klikng¢.

PROGRAM SZKOLENIA:

1. WPROWADZENIE DO PRICINGU

Cena jako komunikat rynkowy

Sposoby badania cen
2. CZYNNIKI KSZTALTOWANIA CEN

Co wptywa na cene z perspektywy konsumenta (B2C), klienta B2B, detalisty i firmy

Wrazliwo$é cenowa

3. TEST DIAGNOSTYCZNY WLASNYCH DZIALAN CENOWYCH

Identyfikacja i ocena obszardw, ktére majg wptyw na polityke cenowg
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Sposoby na ograniczenie stabych stron

Inteligentne polityki cenowe &ndash; case studies

4. KSZTALTOWANIE CEN i ETAPY ICH USTALANIA

Metoda wartosci postrzeganej

Ustalanie ceny dla konkretnych produktéw
Elementy budujgce wartos¢ produktu/marki
Réznice pomiedzy marzg a narzutem

Kto w firmie powinien by¢ odpowiedzialny za ksztattowanie cen

5. STRATEGIE CENOWE

Strategie w oparciu o klienta (m.in. penetracyjna, cen linii produktéw, produktu uzupetniajgcego)
Strategie w oparciu o konkurencje (m.in. nasladowcza, rabunkowa)
Dobér strategii cenowych do konkretnych sytuacii

Case studies z rynku polskiego i rynkéw zagranicznych

6. KRAJOBRAZ CEN | MACIERZ CENOWO - JAKOSCIOWA &ndash; NARZEDZIA DO PRZEWIDYWANIA RUCHOW
CENOWYCH i ICH KONSEKWENCJI NA RYNKU

Przyczyny i konsekwencje ruchéw cenowych
Sposoby na unikniecie wojny cenowe;j
Zarzadzanie markami z réznych potek cenowych

Rozszerzanie marki czy tworzenie nowej marki &ndash; strategie zarzadzania marka z perspektywy ceny

7. STRATEGIE ZARZADZANIA CENA W CZASACH KRYZYSU | INFLACJI

Sposoby na poprawe zyskownosci
Rozwigzania pozwalajgce na zachowanie stabilnej ceny w oczach kupujacego

8. ZARZADZANIE CENAMI, m.in.

Strategia penetracyjno - promocyjna wprowadzona w trakcie zycia marki

Zarzadzanie ceng na rynku schytkowym

Zakup &bdquo;uzywanej&rdquo; marki i przyjecie nowej strategii cenowej przez nowego wiasciciela
Rabaty &ndash; strategiczne obnizki cen a regularne rabatowanie

9. TECHNIKI OBRONY CENY
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Jak rozmawia¢ z klientami o cenie
Rozwiewanie obiekcji i zastrzezen

Obrona Ceny &ndash; sposoby argumentacji

10. CZYNNIKI PSYCHOLOGICZNE W KSZTALTOWANIU CEN, m.in.

Kotwice cenowe
Magia srodka
Limity zakupowe

Sposoéb prezentowania oferty

Szkolenie "Pricing. Strategie cenowe i polityka cenowa. Praktyczne zarzadzanie cenami" poprowadzi

TRENER:
Izabela Bohdan - Talmont

Trener - Praktyk. Menedzer marketingu z wieloletnim doswiadczeniem w zakresie zarzgdzania markami (branding) i
produktami (product management), strategii marketingowych, trade marketingu.

Kariere zawodowa rozpoczynata w Kamis - Przyprawy S.A. poczatkowo jako analityk sprzedazy, aby w 2003 roku objgé
stanowisko Koordynatora Marketingu na Rynkach Zagranicznych. Odpowiadata m.in. za: wprowadzanie nowych
produktéw na rynki Europy Wschodniej i rynek amerykariski, przygotowanie wsparcia marketingowego dla partneréw
zagranicznych, analize dziatan konkurencji oraz wspétprace z zagranicznymi agencjami reklamowymi, ocene akcji
promocyjnych.

Od 2005 roku byta odpowiedzialna za marki wtasne (private labels) w Kamis - Przyprawy S.A. wspétuczestniczyta w
tworzeniu i wdrazaniu strategii rozwoju dziatu odpowiedzialnego za marki witasne i eksport.

Wynikiem tych prac byto wprowadzenie przypraw i musztard pod markg wtasng do sieci: Jeronimo Martins (Biedronka),
Carrefour, Plus Discount, Tesco, Kaufland, Lidl na rynku polskim oraz na rynkach zagranicznych (m.in. Wegry, Czechy,
Stowacja) dla takich klientéw jak Tesco, Lidl, Kaufland. Sciéle wspdtpracowata z poszczegdlnymi dziatami firmy na
kazdym etapie przygotowania produktu pod marke witasng (jakos¢, produkcja, B&amp;R, zakupy, logistyka).

Od potowy 2006 roku zwigzana z Eveline Cosmetics gdzie odpowiadata za opracowanie i wdrazanie kampanii
promujgcych marke na rynkach eksportowych oraz wspotprace z mediami zagranicznymi w zakresie reklam i PR,
kontrole budzetéw marketingowych i promocyjnych.

W latach 2007 - 2008 w 3M Poland odpowiadata za zarzgdzanie markami Consumer Health Care (marki Viscoplast,
Nexcare, Kinder Test) w kanale tradycyjnym, nowoczesnym i farmaceutycznym. Byta odpowiedzialna za wprowadzanie
nowych produktéw, wspétprace ze strukturami miedzynarodowymi w ramach korporacji, koordynacje dziatan PR dla
marek, dziatania trade marketingowe, opracowanie i wdrazanie kampanii promocyjnych, zarzadzanie marza na
produktach, zarzadzanie kanatami dystrybucji, wspétprace z agencjami badajacymi rynek (AC Nielsen), reklamowymi i

domami mediowymi. Zrealizowata réwniez projekt marki wtasnej dla sieci Biedronka.

B&O NAVIGATOR Firma Szkoleniowa Sp. z o.o.
ul. Kopijnikéw 67C 03-274 Warszawa, tel. 22 877 38 43/44/47
email:-bok@bonavigator.pl www.bonavigator.pl

NIP:527-24-12-682 KRS:0000171497
Zarejestrowana w Sgdzie Rejonowym dla m.st Warszawy w Warszawie XlIl wydziat Gospodarczy KRS



ABY WZIAC UDZIAt W SZKOLENIU WYPELNIONE, :
PODPISANE I OPIECZETOWANE ZGLOSZENIE 000,
PRZESLIJ SKANEM NA ADRES bok@bonavigator.pl BRONAVIGATOR

Firma Szkoleniowa

Od 2009 roku Brand Manager marki Canpol babies w Canpol Communication. Zarzgdza markg Canpol babies we
wszystkich kanatach dystrybucji, przygotowuje analizy strategiczne i wytycza kierunki rozwoju dla marki, projektuje oraz
prowadzi akcje promocyjne skierowane do konsumentéw i Srodowiska medycznego. Wspodipracuje z agencjami
badawczymi w zakresie badan jakosciowych i ilosciowych w ramach projektu repozycjonowania marki.

Absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej i Uniwersytetu Warszawskiego.

Gtéwne kompetencje trenerskie:

- branding (zarzgdzanie markg, marki witasne, rebranding, repozycjonowanie); - pricing (marketing ceny, polityka
cenowa, polityka rabatowa, wojny cenowe); - benchmarking; - badania (iloSciowe, jakosciowe); - trade marketing; -
strategie marketingowe.
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