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VIDEO MARKETING. Youtube, Instagram i TikTok w marketingu

O SZKOLENIU:

Szkolenie pokazuje, jak wykorzysta¢ video marketing jako realne narzedzie wzrostu - od budowania zasiegu po
generowanie sprzedazy.

Uczestnicy uczg sie projektowaé dziatania video jako spdjny system: od strategii i doboru tresci, przez tworzenie
materiatéw, po kampanie reklamowe i analize wynikéw. Program obejmuje YouTube, Instagram i TikTok, koncentrujac
sie na tym, jakie decyzje podejmowac, aby dziatania video przektadaty sie na konkretne efekty biznesowe.

To szkolenie dla oséb i zespotdw, ktdre chca przejsé od pojedynczych publikacji do uporzgdkowanego, skalowalnego
podejscia do video marketingu ? opartego na danych, testowaniu i ciggtej optymalizaciji.

Istotnym elementem programu jest wykorzystanie Al w tworzeniu materiatow video.

Uczestnicy poznaja, jak:

szybciej tworzy¢ koncepcje i scenariusze,
generowac i testowac rézne warianty tresci (hooki, CTA, dtugoéci),
efektywnie edytowac i adaptowac materiaty do réznych platform,

skalowa¢ produkcje video bez proporcjonalnego zwiekszania kosztéw i czasu.

Szkolenie z video marketingu moze by¢ realizowane w réznych formach - jako szkolenie otwarte, zamkniete dla zespotu
firmowego lub w formule 1:1.

Dzieki temu program moze by¢ dopasowany do poziomu zaawansowania uczestnikdw, specyfiki organizacji oraz
aktualnych celéw biznesowych.

Szczegolnie efektywna jest formuta 1:1, ktéra pozwala pracowa¢ bezposrednio na konkretnych wyzwaniach, danych i
dziataniach marketingowych. W tym modelu uczestnik rozwija wtasne projekty video, optymalizuje kampanie i podejmuje
decyzje w oparciu o realne case?y - z natychmiastowym przetozeniem na wyniki.

Szkolenie ma charakter warsztatowy - uczestnicy pracujg na przyktadach i case?ach, tworzac konkretne pomysty,
formaty tresci i plan dziatah mozliwy do wdrozenia od razu po szkoleniu.

Szkolenie Video Marketing poprowadzi

MARTYNA BUSZCZAK

Ekspertka video marketingu z blisko 12-letnim doswiadczeniem w miedzynarodowych strukturach Google i YouTube,
gdzie odpowiadata za rozwdj strategii marketingowych, planowanie kampanii video marketingu oraz wdrozenia
rozwigzan opartych o wideo i narzedzia Google Ads. Wspotpracowata m.in. z takimi markami jak PepsiCo, McDonald?s,
Disney, Renault, Nivea, Coca-Cola czy Volkswagen, realizujgc projekty z zakresu strategii marketingowej, komunikac;ji
oraz kampanii digital. Petny profil Martyny Buszczak dostepny jest na stronie zespotu trenerskiego B&O NAVIGATOR

Firma Szkoleniowa.
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CELE SZKOLENIA:

Celem szkolenia "VIDEO MARKETING. Youtube, Instagram i TikTok w marketingu" jest przygotowanie uczestnikow do
projektowania i prowadzenia dziatan video marketingowych, ktére wspierajg konkretne cele biznesowe - od budowania
zasiegu po generowanie sprzedazy.

Uczestnicy uczg sie:

podejmowac decyzje dotyczace strategii video w oparciu o dane i cele marketingowe,

projektowac tresci i kampanie dopasowane do etapu lejka oraz specyfiki platform (YouTube, Instagram, TikTok),
optymalizowa¢ dziatania video na podstawie wynikéw i testow,

wykorzystywac video jako narzedzie skalowania dziatan marketingowych i wzrostu efektywnosci kampanii.

SZKOLENIE VIDEO MARKETING - EFEKTY BIZNESOWE

Po szkoleniu z video marketing uczestnicy:

podejmujg swiadome decyzje dotyczace roli video w strategii marketingowej &ndash; od budowania zasiegu po
generowanie sprzedazy,

projektujg spoéjne dziatania video dopasowane do celéw biznesowych, etapu lejka i specyfiki platform (YouTube,
Instagram, TikTok),

dobierajg formaty i tematy tresci w oparciu o intencje odbiorcy oraz dane z platform,

tworzg i optymalizujg materiaty video, ktére zwiekszajg zaangazowanie, retencje i konwersje,

planujg i skalujg system publikacji oraz dystrybuc;ji tresci video w modelu ciggtego testowania,

projektuja i prowadzg kampanie video (YouTube, Meta, TikTok) z jasno okreslonymi KPI i logikg optymalizaciji,

analizujg wyniki dziatan organicznych i ptatnych oraz przektadajg dane na konkretne decyzje marketingowe,

wykorzystujg Al do szybszego tworzenia, testowania i iterowania tresci video.

Dla kogo jest to szkolenie z video marketingu:
Szkolenie jest przeznaczone dla oséb i zespotdw, ktére chcg uporzadkowac i zwiekszy¢ skutecznosé dziatan video w
marketingu - od strategii po kampanie i analize wynikéw.

Najwiecej skorzystaja:

managerowie i specjalisci marketingu, ktérzy odpowiadajg za rozwdj kanatéw digital i chcg podejmowac lepsze decyzje
oparte na danych,

zespoty marketingowe, ktére prowadza dziatania video, ale chcg przejs¢ od pojedynczych publikacji do spéjnego
systemu contentowego i kampanii,

firmy rozwijajace obecno$¢ na YouTube, Instagramie i TikToku, ktére potrzebujg dopasowac tredci i dziatania do
specyfiki platform,

marki inwestujgce w kampanie reklamowe video, ktére chca poprawi¢ efektywnos$¢ dziatan i lepiej wykorzysta¢ budzety
mediowe,

organizacje, ktore chca skalowac¢ dziatania video, wykorzystujac testy, analityke i Al w codziennej pracy marketingowe;.
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PROGRAM SZKOLENIA:

DZIEN 1: VIDEO CONTENT
1. Wprowadzenie

Cele szkolenia i agenda dnia
Oczekiwania uczestnikdéw
Kontekst biznesowy video marketingu

Jak bedziemy pracowaé (warsztatowo + case&rsquo;y)

2. Rola video w strategii marketingowej

Ekosystem video marketingu

Rola video w strategii marketingowej i sprzedazowej

Rola video w lejku (Swiadomos¢ &rarr; rozwazanie &rarr; konwersja)
Video jako narzedzie sprzedazy, nie tylko zasiegu

Trendy: creator economy, Al, algorytmy rekomendaciji

3. YouTube - strategia, content i algorytm

Rola YouTube w ekosystemie video (search + discovery)

Typy tresci: long-form, Shorts, serie

Odbiorcy i intencja uzytkownika (search vs browse)

Budowa kanatu: strona gtéwna, playlisty, miniatury, tytuty, SEO
Struktura video pod retencje i watch time

Algorytm: CTR, watch time, session time, rekomendacje
Trendy: Shorts jako driver wzrostu, content seryjny

Praca warsztatowa (YouTube):

Checklista: struktura kanatu, tytuty, miniatury,
Dobér 3 formatow video dopasowanych do celéw biznesowych
Plan 5 pierwszych tematow (search + discovery)

4. Instagram - strategia, content i algorytm

Rola Instagrama w budowaniu marki i spoteczno$ci
Formaty: Reels, Stories, Feed, Carousels
Odbiorcy i zachowania uzytkownikéw

Budowa profilu: bio, highlights, spéjnos¢ wizualna
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Tworzenie tresci: hook, storytelling, estetyka
Algorytm: relacje, saves, shares, watch time

Trendy: short-form video, creator-first, formaty edukacyjne

Praca warsztatowa (Instagram):

Checklista: bio, highlights, spéjnos¢ feedu
Dobér 3 filarow contentowych (edukacja / inspiracja / sprzedaz)

Szkic 2 formatéw powtarzalnych (serie)

5. TikTok - strategia, content i algorytm

Rola TikToka w discovery i szybkim wzroscie
Charakterystyka odbiorcéw i zachowanh

Formaty: native video, trendy, UGC-style
Budowa konta i pierwsze publikacje

Tworzenie tresci: szybko$¢, autentycznosé, hook
Algorytm: watch time, completion rate, interakcje

Trendy: audio, formaty powtarzalne, storytelling

Praca warsztatowa (TikTok):

Checklista: setup konta i pierwsze publikacje
Dobér 3 formatéw video (UGC / edukacja / trend)

Szkic 2 serii contentowych

6. Tworzenie angazujgcych tresci video

Hook w pierwszych 3 sekundach

Struktura video (hook &rarr; wartos¢ &rarr; CTA)

Storytelling vs content edukacyjny

Formaty: talking head, UGC, voice-over, demo

Dtugosc video vs retencja

CTA &ndash; jak prowadzi¢ do dziatania

Réznice: tworey vs marki (styl, autentycznosé, tempo, sprzedaz)
Jak marki mogg adaptowac styl twércow (UGC, storytelling, formaty)

Praca warsztatowa: analiza tresci video i rekomendacje edycji

7. Publikacja i skalowanie tresci
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Jak czesto publikowac (realnie vs idealnie)
Serie i formaty powtarzalne

Testowanie tematow i formatow
Dystrybucja cross-platformowa
Wspotprace i collab-y

Praca warsztatowa: planowanie miesiecznego harmonogramu tresci video

8. Analityka dziatan organicznych

Kluczowe metryki: (watch time / retention,&nbsp;CTR (YouTube),&nbsp;aves / shares / comments)
Jak czyta¢ wyniki video
Iteracja contentu na podstawie danych

9. Podsumowanie dnia

Kluczowe wnioski i dobre praktyki
Q&amp;A

DZIEN 2: REKLAMY VIDEO | ICH EFEKTYWNOSC
1. Wprowadzenie

Podsumowanie dnia 1 i kontekst dnia 2

Cele dnia (performance + skalowanie)

2. Rola video w kampaniach ptatnych

Dlaczego video jest gtdbwnym driverem performance
Video vs statyczne kreacje
Dopasowanie video do celow kampanii

Full-funnel video strategy

3. YouTube Ads

Typy kampanii (Video Reach Campaign, Demand Gen, Performance Max)
Intencja uzytkownika vs format reklamy

Targetowanie

Struktura skutecznej kampanii

Dobre praktyki kampanii YT
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4. Reklamy video na Instagramie i Facebooku

Formaty: Reels, Stories, Feed
Struktura kampanii i grup odbiorcow
Dobre praktyki kreacji video w Meta Ads

5. TikTok Ads

Specyfika platformy (native content first)

Jak tworzy¢ reklamy, ktére &bdquo;nie wygladajg jak reklamy&rdquo;
Struktura kampanii

Trendy i wykorzystanie UGC

6. Skuteczna kreacja wideo

Co dziata w reklamach video (konkretne schematy)
Hooki sprzedazowe vs edukacyjne

Reklamy, ktére dziatajg

Praca warsztatowa: analiza dziatar reklamowych

Analiza 2&ndash;3 kampanii video (rézne platformy)

Rekomendacje: 2 zmiany zwiekszajace skutecznosc

7. Al w tworzeniu materiatéw video

Generowanie konceptéw i scenariuszy (prompty, iteracje)
Tworzenie wariantéw kreacji (hooki, CTA, wersje dtugosci)
Edycja i adaptacja materiatow (napisy, skroty, wersje platformowe)

Elementy Video Al (voice-over, avatary, dubbing)

8. Influencer i UGC video

Rola twércow w strategii video
Kiedy influencer marketing ma sens
UGC jako paliwo do reklam

Jak briefowac¢ tworcow

Jak wykorzystywaé materiaty w paid
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9. Analityka kampanii video

Przeglad metryk kampanii video

Analiza ustawien kampanii i kreacji kreacji
Optymalizacja kampanii

Projektowanie testow A/B

Brand Lift: kiedy stosowaé i co mierzyé

taczenie metryk performance i brandowych w decyzjach

10. Cwiczenie: Plan kampanii video

Praca na briefie

Dobér platform i formatow
Koncepcja kreacji video
Okreslenie KPI

Plan testow i optymalizac;ji

11. Podsumowanie dnia i Q&amp;A

Najwazniejsze decyzje strategiczne
Co wdrozy¢ od razu
Najczestsze btedy do unikniecia

Szkolenie VIDEO MARKETING.&nbsp;Youtube, Instagram i TikTok w marketingu poprowadzi

TRENER:
MARTYNA BUSZCZAK - Ekspert Digital Marketingu i Al

Ekspertka digital marketingu, strategii wideo marketingu i Al z blisko 12-letnim do$wiadczeniem w miedzynarodowych
strukturach Google i YouTube.

Wspiera firmy w skutecznym wykorzystaniu digital marketingu, video marketingu oraz Al do budowania marek i
zwiekszania efektywnosci dziatan marketingowych w oparciu o realne dane i sprawdzone rozwigzania.

Przez blisko 12 lat zwigzana z Google i YouTube, gdzie odpowiadata za rozwdj strategii marketingowych, planowanie
kampanii digital oraz wdrozenia rozwigzan opartych o wideo i narzedzia Google Ads. Pracowata zaréwno z
najwiekszymi markami globalnymi, jak i agencjami mediowymi, wspierajac je w budowaniu skutecznych strategii
komunikacji i zwiekszaniu efektywnosci dziatann marketingowych.

W ramach swoich rél petnita funkcje doradcze i liderskie, prowadzita warsztaty oraz szkolenia dla klientéw i partneréw

Google, a takze dziatata jako trenerka wewnetrzna. Specjalizowata sie w obszarze strategii wideo, YouTube oraz
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wykorzystania ekosystemu Google w budowaniu marek i realizacji celéw biznesowych. Wspétpracowata m.in. z takimi
markami jak PepsiCo, McDonald&rsquo;s, Disney, Renault, Nivea, Coca-Cola czy Volkswagen, realizujac projekty z
zakresu strategii marketingowej, komunikacji oraz kampanii digital.

Dzis koncentruje sie na taczeniu marketingu, sprzedazy i sztucznej inteligencji w praktycznych zastosowaniach
biznesowych. Jej szkolenia majg charakter warsztatowy i opieraja sie na realnych case studies oraz sprawdzonych
wdrozeniach - uczestnicy pracujg na konkretnych narzedziach i rozwigzaniach mozliwych do natychmiastowego
wykorzystania.

W B&amp;O NAVIGATOR Firma Szkoleniowa prowadzi szkolenia z zakresu digital marketingu, video marketingu oraz

wykorzystania Al w biznesie.Pracuje w jezyku polskim i angielskim, w formule stacjonarnej, online i hybrydowe;j.
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