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TRADE MARKETING. Metody wsparcia wzrostu sprzedazy

O SZKOLENIU:

Szkolenie Trade Marketing uczy projektowac¢ dziatania wspierajace sprzedaz tak, aby byty optacalne jednoczesnie dla
marki, partnera handlowego i klienta.

Uczestnicy poznajg sposéb myslenia, ktéry pozwala przewidywac efekt akcji jeszcze przed jej wdrozeniem - kiedy
promocja zwieksza rotacje, kiedy tylko przesuwa sprzedaz w czasie, a kiedy niszczy marze i pozycjonowanie produktu.
Pracujemy nad dopasowaniem mechaniki promocji do realidéw sieci handlowych, dystrybutoréw i kategorii produktowej
oraz nad doborem narzedzi komunikacji w punkcie sprzedazy i online.

Szkolenie z trade marketingu ma charakter warsztatowy: analizujemy rzeczywiste sytuacje rynkowe i przypadki
uczestnikow, podejmujemy decyzje handlowe i sprawdzamy ich konsekwencje biznesowe. Dzieki temu efektem nie jest
zestaw inspiracji, lecz uporzadkowany sposob planowania dziatan trade marketingowych i konkretne rozwigzania
mozliwe do wdrozenia w firmie zaraz po zakonczeniu zaje¢.

Komu polecamy szkolenia Trade Marketing

Kierujgc naszym wieloletnim do$wiadczeniem, na szkolenie z trade marketingu zapraszamy przede wszystkim
specjalistow i manageréw odpowiadajgcych za aktywnosci marketingowe (Brand Manager, Product Manager, Trade
Marketing Manager, Specjalista ds. Trade Marketingu) i / lub sprzedaz. Do udziatu w szkoleniu zapraszamy réwniez
osoby odpowiadajgce za rozwdj klientéw internetowych, ktérzy chcg dowiedzie¢ sie wiecej jak pracowaé z kanatem

on-line i jakie narzedzia sg mozliwe do wykorzystania przy wsparciu sprzedazy.

CELE SZKOLENIA:

W trakcie szkolenia z trade marketingu:

Na podstawie wielu case'éw biznesowych zdiagnozujesz potrzeby marek, grup produktowych w zakresie wsparcia
sprzedazy i prze¢wiczysz definiowanie celdow trade marketingowych.

Nauczysz sie dobierac techniki promocyjne do stawianych celow.

Poznasz wiele inspirujgcych przyktaddéw z rynku, z duzych i $rednich organizacji z kraju i zagranicy.

Dowiesz sie kiedy naprawde warto uzy¢ ceny do wsparcia sprzedazy.

W specjalnym module zdobedziesz umiejetnos¢ oceny potencjatu sklepu internetowego i poznasz narzedzia trade
marketingowe jakie mozesz wykorzysta¢ do wsparcia sprzedazy w kanale on-line.

Pobudzisz wyobraZznie i uwolnisz swojag kreatywnos$¢ w poszukiwaniu rozwigzan wspierajgcych sprzedaz.

Zaprojektujesz dziatania promocyjne i sprawdzisz czy jest w nich potencjat.

&nbsp;
2&nbsp;wygodne formy realizacji szkolenia z trade marketingu
Wybierz najbardziej odpowiednig dla siebie forme udziatu w szkoleniu z trade marketingu:
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Udziat w szkoleniu otwartym. Rozwigzanie rekomendowane dla uczestnikow indywidualnych lub matych grup 2/3 osoby.
Terminy, miejsca i cene znajdziesz z prawe;j strony.

Szkolenie zamkniete dla managerow i specjalistéw trade marketingu. Rozwiazanie rekomendowane dla grup 4/5 - 12
0sOb. Termin, miejsce szkolenia sg uzgadnianie z klientem. Korzyscig jest to, ze szkolenie jest prowadzone wg.
dedykowanego programu uwzgledniajgce potrzeby szkoleniowe i specyfike funkcjonowania przedsiebiorstwa klienta.
Szkolenie 1na1. Profesjonalne&nbsp;szkolenie online (live) w trenerem tylko dla Ciebie.

Opinie uczestnikdw szkolenia "Trade Marketing. Metody wsparcia wzrostu sprzedazy"

Szkolenie z trade marketingu - edycja 26-27 wrzesnia

Zdajemy sobie sprawe jak wazne przy wyborze szkolenia sg opinie i oceny oséb, ktére juz braty w nim udziat. Prosimy o
zapoznanie z opiniami uczestnikow szkolenia przeprowadzonego 26 i 27 wrzesnia. Srednia ocen 5,00 na 5,00

mozliwych.

"Przystepny sposob przekazywania wiedzy, przyktady z &bdquo;zycia wziete&rdquo;, ¢wiczenia, studia przypadkéw,
doktadnie omawiane zagadnienia"."Omawianie zagadnien na codziennych przyktadach, odniesienia do réznych branz".

Petna tres¢ opinii i ocen znajduje sie w informacji zwrotnej "Na czym polega trade marketing". Wystarczy kliknac.
Szkolenie z trade marketingu - edycja 18-19 marca

Srednia ocen - 5,00. Opinie o szkoleniu:

Szkolenie i trener w petni spetnia oczekiwania do warsztatéw :)Praktyczne éwiczenia, konkretne przypadki, dobrze
opisane - takich na szkoleniach brakuje.Peten profesjonalizm.Szkolenie nie byto przegadane o niczym, ale o

konkretach, super!

Petna tres¢ opinii i oceny ze szkolenia znajdziecie w informacji zwrotnej "Dziatania marketingowe wspierajace

sprzedaz".

PROGRAM SZKOLENIA:
1. WPROWADZENIE DO TRADE MARKETINGU

Zdefiniowanie pojecia i funkcji trade marketingu
Kto wspiera sprzedaz - marketing czy sprzedaz
Narzedzia trade marketingowe

2. JAK PRZYSTAPIC DO PROJEKTOWANIA DZIALAN TRADE MARKETINGOWYCH

Analiza rynku

Warstwy produktu - model Levitta
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Rozpoznanie potrzeb, motywaciji i zachowan konsumentéw - stworzenie Buyer Persony
Symulacja badania jakosciowego
Poszukiwanie insightéw konsumenckich

Pozycja marki na rynku
3. DEFINIOWANIE CELOW W TRADE MARKETINGU | MECHANIZMY PROMOCYJNE

Mechanizmy typu: cross-sell, friend-sell, re-sell, itp.
Dobér narzedzi trade marketingowych do mechanizmoéw

Case studies

4. CENA JAKO PODSTAWOWE NARZEDZIE WSPARCIA SPRZEDAZY

Strategie cenowe

Kiedy strategia niskich cen ma sens

Dziatania towarzyszace obnizaniu ceny, czyli jak zwiekszy¢ skutecznosé akcji i zaangazowanie klientéw, aby obnizka
byta skuteczna

Case studies

5. PROJEKTOWANIE AKTYWNOSCI TRADE MARKETINGOWYCH

Case study - zaplanowanie aktywnosci trade marketingowych w oparciu o trendy rynkowe, znajomos¢ klienta
detalicznego, strategie cenowe i potrzeby konsumentéw
Wykorzystanie matematyki handlowej w trade marketingu (szacowanie sprzedazy, analiza obrotu, itp.)

Przygotowanie argumentéw dla klienta, aby méc przeprowadzi¢ aktywnos¢ w jego placéwce detaliczne;j
6. JAK DOBRZE SPRZEDAC PROMOCJE, CZYLI O BUDOWANIU KOMUNIKATOW W TRADE MARKETINGU

Komunikaty, ktére sprzedaja
Aspekty psychologiczne w trade marketingu

7. KOMUNIKACJA WEWNETRZNA - JAK SKUTECZNIE PRZEKONAC DZIAt. SPRZEDAZY DO AKCJI TRADE
MARKETINGOWEJ

Prezentacja trade marketingowa - jak jg zbudowac
Na jakich etapach angazowac dziat sprzedazy, aby stat sie czescig projektu i uwierzyt w projekt

8. INTERNET - KANAL SPRZEDAZY | PRZESTRZEN DO DZIALAN TRADE MARKETINGOWYCH

B&O NAVIGATOR Firma Szkoleniowa Sp. z o.o.
ul. Kopijnikéw 67C 03-274 Warszawa, tel. 22 877 38 43/44/47
email:-bok@bonavigator.pl www.bonavigator.pl

NIP:527-24-12-682 KRS:0000171497
Zarejestrowana w Sgdzie Rejonowym dla m.st Warszawy w Warszawie XlIl wydziat Gospodarczy KRS



ABY WZIAC UDZIAt W SZKOLENIU WYPELNIONE, :
PODPISANE I OPIECZETOWANE ZGLOSZENIE 000,
PRZESLIJ SKANEM NA ADRES bok@bonavigator.pl BAONAVIGATOR

Firma Szkoleniowa

Narzedzia trade marketingowe online
Merchandising w sklepie internetowym

Okreslanie potencjatu sklepu internetowego

9. POMIAR DZIALAN | OCENA EFEKTYWNOSCI TRADE MARKETINGU
Szkolenie "Trade marketing. Metody wsparcia wzrostu sprzedazy" poprowadzi:

TRENER:
Izabela Bohdan - Talmont

Trener - Praktyk. Menedzer marketingu z wieloletnim doswiadczeniem w zakresie zarzgdzania markami (branding) i
produktami (product management), strategii marketingowych, trade marketingu.

Kariere zawodowa rozpoczynata w Kamis - Przyprawy S.A. poczatkowo jako analityk sprzedazy, aby w 2003 roku objgé
stanowisko Koordynatora Marketingu na Rynkach Zagranicznych. Odpowiadata m.in. za: wprowadzanie nowych
produktéw na rynki Europy Wschodniej i rynek amerykanski, przygotowanie wsparcia marketingowego dla partneréow
zagranicznych, analize dziatan konkurencji oraz wspodtprace z zagranicznymi agencjami reklamowymi, ocene akcji
promocyjnych.

Od 2005 roku byta odpowiedzialna za marki wtasne (private labels) w Kamis - Przyprawy S.A. wspétuczestniczyta w
tworzeniu i wdrazaniu strategii rozwoju dziatu odpowiedzialnego za marki wtasne i eksport.

Wynikiem tych prac byto wprowadzenie przypraw i musztard pod markg wtasng do sieci: Jeronimo Martins (Biedronka),
Carrefour, Plus Discount, Tesco, Kaufland, Lidl na rynku polskim oraz na rynkach zagranicznych (m.in. Wegry, Czechy,
Stowacja) dla takich klientéw jak Tesco, Lidl, Kaufland. Scisle wspdtpracowata z poszczegdlnymi dziatami firmy na
kazdym etapie przygotowania produktu pod marke witasng (jakos¢, produkcja, B&amp;R, zakupy, logistyka).

Od potowy 2006 roku zwigzana z Eveline Cosmetics gdzie odpowiadata za opracowanie i wdrazanie kampanii
promujgacych marke na rynkach eksportowych oraz wspotprace z mediami zagranicznymi w zakresie reklam i PR,
kontrole budzetéw marketingowych i promocyjnych.

W latach 2007 - 2008 w 3M Poland odpowiadata za zarzgdzanie markami Consumer Health Care (marki Viscoplast,
Nexcare, Kinder Test) w kanale tradycyjnym, nowoczesnym i farmaceutycznym. Byta odpowiedzialna za wprowadzanie
nowych produktéw, wspétprace ze strukturami miedzynarodowymi w ramach korporacji, koordynacje dziatan PR dla
marek, dziatania trade marketingowe, opracowanie i wdrazanie kampanii promocyjnych, zarzadzanie marza na
produktach, zarzadzanie kanatami dystrybucji, wspétprace z agencjami badajacymi rynek (AC Nielsen), reklamowymi i
domami mediowymi. Zrealizowata réwniez projekt marki wtasnej dla sieci Biedronka.

Od 2009 roku Brand Manager marki Canpol babies w Canpol Communication. Zarzadza markg Canpol babies we
wszystkich kanatach dystrybucji, przygotowuje analizy strategiczne i wytycza kierunki rozwoju dla marki, projektuje oraz
prowadzi akcje promocyjne skierowane do konsumentéw i $rodowiska medycznego. Wspodtpracuje z agencjami
badawczymi w zakresie badan jakosciowych i iloSciowych w ramach projektu repozycjonowania marki.

Absolwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej i Uniwersytetu Warszawskiego.

Gtéwne kompetencje trenerskie:

- branding (zarzadzanie markg, marki witasne, rebranding, repozycjonowanie); - pricing (marketing ceny, polityka
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cenowa, polityka rabatowa, wojny cenowe); - benchmarking; - badania (ilosciowe, jakosciowe); - trade marketing; -

strategie marketingowe.
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